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EDITORIAL

Die rustige Dame DOZ
wird 70 Jahre jung

Judith Kern
DOZ-Chefredakteurin

,Herzlichen Glickwunsch zum Geburtstag und viel Schwung
fur die Zukunft”, wiinscht die Redaktion ihrem Kernstiick. Mit
dieser Ausgabe feiert die Deutsche Optikerzeitung (DOZ) ihren
70. Ehrentag. Am 15.6.1946 erschien sie erstmals, damals als
Suddeutsche Optikerzeitung (SOZ). Bis Dezember 1956 fihrte
sie den Zusatz ,Die Fachzeitschrift des Augenoptikers”. Mit
Beginn des neuen Jahres firmierte die SOZ dann unter , Fach-
zeitschrift fir Augenoptik” — der Kreis der Leser wurde erweitert.

Der groRRe Schritt folgte im Januar 1978: Die SOZ wurde zur
DOZ, Deutsche Optikerzeitung — Fachzeitschrift fur Augenoptik.

,Der ZVA als Inhaber des Verlags hat damit den Winschen vieler

Kollegen Rechnung getragen, aus dem regionalen Schwergewicht des
Sudens heraus eine allgemeine Bedeutung fur das gesamte Fach in der

Bundesrepublik zu erlangen und das auch im Titel zu tragen”, begriindete

der damalige Prasident des Zentralverbands der Augenoptiker (ZVA),

Herbert Volz, die Anderung. Erst Anfang des zweiten Quartals 2003

wollte man der DOZ wieder an den Namen. Seitdem fuhrt die ,,Deutsche

Optikerzeitung” den Zusatz ,,Optometrie & Fashion” — die Mode riickte

in den Titel auf. Dieser gilt bis heute. Mehr zur allerersten Ausgabe der

Fachzeitschrift gibt es im Ressort Aktuell.

Das Brillenglas war auch schon zu SOZ-Zeiten ein zentrales Thema der
Branche. Heute bestimmt es das Spezial dieser Ausgabe. Neuartig ist aller-
dings der Zusatz ,,Autofahrer”.

Damals wurden in der , Lehrlingsecke” die Themen gewalzt, die den au-
genoptischen Nachwuchs betrafen. Heute geschieht dieses im Checkpoint:
Darin gibt es Neues von der Hochschule Aalen und der Fachschule fur
Augenoptik Hermann Pistor in Jena.

Die Rubrik Betriebspraxis entspricht ungefahr der Rubrik ,Fachsimpeleien”
von einst. Heute informiert sie Uber Themen, die 1946 noch keine Rolle .

spielten: Big Data und das Konkurrieren der traditionellen Augenoptiker mit ﬂ“
den Filialisten.

Auch die jungeren Ressorts Kontaktlinse und Fashion berichten
Spannendes. Letzteres — mit Blick auf die gemessen an der reifen
Dame DOZ jugendlichen Jetsetter von heute — aus den Metropo-

len Hamburg, Koln und von der Insel Sylt. Schreiben Sie uns
lhre Meinung!
kern@doz-verlag.de

Herzliche GriRSe

am% (b,
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V.l.n.r.: Thomas
Heimbach (Vorsitzen-
der des AOV NRW),
Michael Beckmann
(Leiter der Bildungs-
zentren in Dortmund
und Diisseldorf), Ute
Limberg (Geschdfts-
flihrerin des AOV
NRW).

Michael Beckmann in den Ruhestand verabschiedet

Mitte April ist Michael Beckmann, ehemaliger Leiter des Bildungszentrums in Dort-
mund, feierlich in den Ruhestand verabschiedet worden. Zahlreiche Weggefahrten,
Kollegen, Mitarbeiter, Familienmitglieder, Freunde sowie die Vertreter des Vorstands
und der Geschaftsfihrung des Augenoptiker- und Optometristenverbandes Nord-
rhein-Westfalen (AOV NRW) honorierten seine Leistungen fur die Augenoptik. Vor
43 Jahren hatte Beckmann als Ausbilder in der Augenoptikerinnung Arnsberg be-
gonnen, die Uberbetriebliche Ausbildung gemeinsam mit den Verantwortlichen des
Ehren- und Hauptamts weiterentwickelt und den Kontakt zu den Berufsschulen
gepflegt. Die Geschaftsstelle der Innungen und spater des AOV NRW beriet er
fachkundig bei der Akquise offentlicher Fordergelder. An zwei Standortwechseln
des Dortmunder Zentrums wirkte er mit.

Zukaufe kurbeln Essilors Wachstum an

Von einer starken Nachfrage nach Glasern und augenoptischen Geraten hat der Her-
steller Essilor im ersten Quartal dieses Jahres profitiert. Wie die Online-Ausgabe des
Wirtschaftsmagazins Focus meldete, verhalfen Zukaufe dem franzdsischen Konzern
zu einem Umsatzwachstum von 7,5 Prozent auf 1,78 Mrd. Euro. In den ersten drei
Monaten kamen Essilor zufolge neun neue Partnerschaften und Beteiligungen zu-
stande. ,Wir hatten einen sehr guten Start in das Jahr”, sagte Vorstandschef Hubert
Sagnieres. Man sei zuversichtlich, die Prognose fir das Gesamtjahr zu erreichen, so
Sagniéres. Aus eigener Kraft will das Unternehmen um rund finf Prozent zulegen.

NEWS & NAMES

MP-Group und Red Bull
setzen Kooperation fort

Die Michael Pachleitner Group koope-
riert weitere zehn Jahre mit Red Bull.
Die Unternehmen unterschrieben erneut
einen Lizenzvertrag fur Brillen fur den
genannten Zeitraum. Der Vertrag lasst
einen Ausbau der bisherigen Partner-
schaft auf weitere Brillen- und Ski-
brillen-Kollektionen zu. Die Produkte
entstehen in intensiver Zusammenarbeit
zwischen beiden Partnern. Die Schaf-
fung von Synergien, seitens des Pro-
duktdesign-, Fertigungs- und Vertriebs-
Know-hows der Michael Pachleitner
Group und der Markenkommunikation
und Medienreichweite von Red Bull, soll
als Basis flir die Markteinfihrung der
Kollektion in diesem Sommer dienen.

Biografie wurdigt
200. Geburtstag von
Carl Zeiss

Anlasslich des 200. Geburtstages von
Carl Zeiss hat der Bohlau Verlag, Kéln
und Wien, eine Biografie des Firmen-
grinders herausgegeben. Die Publikation
,Carl Zeiss. Eine Biografie 1816-1888"
veranschaulicht auf 144 Seiten und 100
Abbildungen das Leben des Feinmecha-
nikers, der von Jena aus den optischen
Geratebau revolutionierte. Autoren sind
der Historiker Stephan Paetrow und

der Leiter des Zeiss-Archivs Wolfgang
Wimmer. Das Buch ist fur 39,90 Euro im
Buchhandel in deutscher und ab Anfang
Juli auch englischer Sprache erhaltlich.

K 'z

NN, ALS0.. BS REGINNT
SCRON DAMIT, DASS DIE

MEICTEN GIASER. GAR
MNIEHT AUS GLAS...
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NEWS & NAMES

kurz und knapp

B Zum 1. Mai dieses Jahres hat
Jana Rudnik ihre Tatigkeit in der
Geschaftsstelle der Vereinigung
Deutscher Contactlinsen-Spezialisten
und Optometristen e.V (VDCO) nieder-
gelegt. Fiir Fragen zum Sponsoring,
insbesondere die Teilnahme als Aus-
steller an der ,VDCO 16" betreffend,
sind fortan die Kolleginnen in der
VDCO-Geschaftsstelle zustandig:
info@vdco.de, Tel. 030 78896 500.

B Der erste Kodak Lens Flagship-
Store hat Mitte April in Berlin eroffnet.
Dahinter steht ein Laden-Marken-Kon-
zept. Zielgruppen des Partnerkonzepts
sind junge Augenoptiker, die sich
nach Abschluss ihrer Meisterprufung
selbststandig machen mochten und
etablierte Augenoptik-Experten, die
sich im mittleren Preissegment posi-
tionieren wollen.

B Schauspielerin, Sangerin und Model
Vanessa Hudgens tragt die Fendi
Iridia (Mod. 0060/S) Sonnenbrille.

B Der Deutsche Blinden- und Sehbe-
hindertenverband e.V. (DBSV) macht
am 6. Juni auf die Bedurfnisse seh-
behinderter Menschen aufmerksam.
So sollen am Aktionstag bundesweit
Treppenstufen kontrastreich markiert
werden, damit diese von Menschen
mit Seheinschrankung besser erkannt
werden konnen.

B Nationalkicker Jerome Boateng ist
unter die Brillendesigner gegangen.
Ab sofort ist eine von dem Berliner
entworfene Brillenkollektion mit dem
Namen #DefendYourStyle erhaltlich.
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Carl-Zeiss-Planetarium nach Modernisierung
wiedereroffnet

Das Carl-Zeiss-Planetarium ist seit dem 23. April wieder geoffnet. Das Gebaude
wurde umfangreich modernisiert. Das Unternehmen Zeiss stattete die Einrichtung
mit speziell fur die Kuppelprojektion entwickelten digitalen Projektoren aus. ,Die
neue Ganzkuppel-Projektionsanlage setzt technische MafRstabe in Deutschland und
weit darlber hinaus”, sagte Dr. Martin Wiechmann, Leiter des Bereiches Planetarien
bei Zeiss. Mit diesem System konnen in Zukunft extrem hochaufgeloste Filme an die
600 m2 groRe Kuppelflache projiziert werden. ,,Fiir die Besucher 6ffnen sich dadurch
ganz neue Perspektiven: Sie konnen beispielsweise virtuell durch das Universum
fliegen, die Geheimnisse der Natur erforschen oder in Phantasiewelten reisen”,
erklarte Dr. Uwe Lemmer, Direktor des Planetariums. Das Stuttgarter Sterntheater
besuchen jahrlich bis zu 200.000 Interessierte, darunter zahlreiche Schuler. Die
Wiedereroffnung des Carl-Zeiss-Planetariums liegt im Jahr des 200. Geburtstages
des Namensgebers.

Rodenstock will Hunderte neue Mitarbeiter einstellen

Rodenstock will nach einem weiteren Wachstum im vergangenen Jahr neue Mitar-
beiter einstellen. Wie das Onlineportal finanznachrichten.de meldete, benotigt der
Fassungs- und Brillenglashersteller eigenen Angaben zufolge aufgrund steigender
Nachfrage weltweit bis zu 500 zusatzliche Beschaftigte. Die Produktionskapazitaten
seien an allen Standorten gut ausgelastet und sollen in den kommenden Jahren deut-
lich erweitert werden: Insgesamt will Rodenstock rund 20 Mio. Euro investieren.

In 2015 legte der Umsatz des Unternehmens um gut zwei Prozent auf 417 Mio. Euro
zu. ,Wir haben im Jahr 2015 Kurs gehalten, obwohl der konjunkturelle Riickenwind
in einigen Markten unerwartet schwach war”, kommentierte Oliver Kastalio, CEO
der Rodenstock Gruppe, die Entwicklung. In Deutschland und anderen europaischen
Landern sei das Geschaft mit hochwertigen Brillenglasern gut gelaufen, in China
und Brasilien hingegen schwicher als erwartet. Zahlen zum Uberschuss gab Roden-
stock nicht bekannt, der Gewinn nach Steuern sei aber deutlich positiv. Hinter den
Erwartungen zurtick blieb zudem der Geschaftsbereich Eyewear, dessen Umsatz
gegeniiber dem Vorjahr um 3,6 Prozent sank. Weltweit beschaftigt Rodenstock rund
4.500 Mitarbeiter.
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In den vergangenen Jahren hatte der Zentralverband der Augenoptiker und
Optometristen (ZVA) vor allem mit der guten Aussicht aus der 23. Etage eines
Diisseldorfer Hochhauses zu seiner Jahrespressekonferenz gelockt. In diesem Jahr
war sich ZVA-Prasident Thomas Truckenbrod offenbar sicher, derart gute Nach-
richten und entsprechende Wirtschaftszahlen im Gepack zu haben, dass er auf
die sensationelle Rundumsicht iiber den Rhein und die Landeshauptstadt Nord-
rhein-Westfalens verzichten konnte, um den einen oder anderen Wirtschafts-
journalisten und die Fachpresse zum Besuch der Veranstaltung anzuregen. Die
Augenoptik-Branche hat im vergangenen Jahr abermals ihren Umsatz gesteigert,
was jedoch angesichts der langjiahrigen Entwicklung noch keine Uberraschung
ist. Und auch, dass dieses Umsatzplus in erster Linie an den guten Ergebnissen
der Filialisten festzumachen ist, unterscheidet sich nicht von den vergangenen
Jahren. Aber auch die inhabergefiihrten stationaren Betriebe seien am Aufwind
beteiligt, bemerkte der ZVA-Boss. Sie hatten zum Umsatzplus von 3,6 Prozent auf
5,83 Milliarden Euro sogar mehr beitragen kénnen als erwartet, auch wenn die
Zahl der mittelstandischen Betriebsstdtten weiter leicht zuriickgegangen und die
der umsatzstarksten Filialisten analog gestiegen sei.

Der ,Abstieg“ des ZVA in Sachen Kon-
ferenzraum - nunmehr in der zweiten
Etage eines bestenfalls unscheinbaren
Gebaudes mit Blick auf einen nicht er-
heblich gepflegten Innenhof - hatte einen
direkten und vielleicht einen gewtinsch-
ten Hintergrund, auch wenn das den
Gastgebern nicht zu entlocken war. Mog-
licherweise aber hatte die beinahe ebe-
nerdige Verkiindung der aktuellen Bran-
chenzahlen zumindest mittelbar mit der
deutlichen Abschwichung des Umsatz-
wachstums des Online-Brillenhandels zu
tun. Denn mitten in Diisseldorf am Graf-
Adolf-Platz 6, wohin der ZVA geladen
hatte, residiert die Deutsche Presse-
agentur (DPA), deren fiir die Augenoptik
verantwortliche Journalistin nur ein paar
Treppenstufen hinabsteigen musste, um
anschlieBend bundesweit die (schlech-
ten) Zahlen der Onlinefraktion streuen zu
konnen. Truckenbrod gab sich pragma-
tisch: Der Raum der vergangenen Jahre
werde nicht mehr vermietet, dariiber hi-
naus misse niemand etwas hineininter-
pretieren.

Letzteres sah der ZVA-Prisident in
Bezug auf die Wirtschaftszahlen erheb-
lich anders. ,Den inhabergefiihrten Be-
trieben ist es 2015 besser als in den Vor-
jahren gelungen, ihre Dienstleistungen,
ihr optometrisches Fachwissen und ihre
besonderen Handwerksleistungen er-
folgreich am Markt zu platzieren. Es fallt
auf, dass der Mittelstand die Angebote
zur Spezialisierung und zur Erlangung
von Alleinstellungsmerkmalen nutzt.”
Die steigenden Zahlen bei der Anpas-
sung von formstabilen Kontaktlinsen
nannte Truckenbrod als ein Beispiel fiir

seine Interpretation. ,,Zudem lassen sich
immer mehr Augenoptiker im Anschluss
an ihre Meisterpriifung zum Optometris-
ten fortbilden®, was logischerweise in der
Folge ein groReres Angebot von optome-
trischen Dienstleistungen ermogliche.

Noch ehe der Pridsident und spater
ZVA-Geschiftsfiihrer Dr. Jan Wetzel auf
die Vorteile der stationdren Augenoptik-
betriebe eingingen, gab es einen Uber-

blick, was die Branche im vergangenen
Jahr rein zahlentechnisch erreicht hat:
Der gesamte Branchenumsatz in der
Augenoptik ist erneut gestiegen. Die
verschiedenen Marktteilnehmer erwirt-
schafteten 2015 5,83 Mrd. Euro, das ist
eine Steigerung von 3,6 Prozent zum
Vorjahr. Die stationdren Augenoptik-
betriebe inklusive der Filialisten tragen
mit 5,61 Mrd. Euro zu diesem Ergebnis
bei, was einem Plus von 3,5 Prozent ent-
spricht. 225 Mio. Euro Umsatz entfallen
auf den Onlinehandel, dessen Wachstum
sich damit immens abgeschwicht hat.
Eine Entwicklung, die Mister-Spex-Ge-
schaftsfiihrer Dirk Graber wenige Tage
spater in der Presse nicht bestitigen
mochte. Allerdings hatten weder er noch
andere Onlinehdndler sich im Vorfeld
laut ZVA transparent zu ihren Umsatz-
zahlen geduRert.

Wihrend die Onlinebranche in den
Vorjahren mit Wachstumsraten bis zu
30 Prozent und mehr aufgewartet und
sich offensichtlich ,gesprachsbereiter®
gezeigt hatte — so viel durfte man zwi-
schen den frei gesprochen Zeilen des
ZVA-Prisidenten lesen — entspricht das
jingste Umsatzplus ,nur“ noch einer
Steigerung von 7,1 Prozent. Bei der Zahl
der verkauften Brillen legten die Online-
héndler um acht Prozent zu (2014: 30
Prozent); 700.000 Brillen wurden 2015
online bestellt. ,,Stationar wurden 11,73
Millionen Brillen angepasst®, sagte Tru-
ckenbrod - und legte Wert auf seine
Wortwahl: , angepasst“! Denn fiir den
Leipziger steht auch im Jahr 2016 weiter- »

Prasident Thomas Truckenbrod (links) und Geschaftsfuhrer Dr. Jan Wetzel hatten bei der
Jahrespressekonferenz des ZVA einiges Erfreuliches zu berichten. (Foto: ZVA)
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Fielmann will weiter expandieren -
kein Statement zu Onlinehandel und

Unternehmensnachfolge

Der augenoptische GroRfilialist Fielmann hat auch in diesem Jahr seine geo-
grafische und unternehmerische Expansion fest im Blick. Das teilte der Vorstands-
vorsitzende der Fielmann AG, Giinther Fielmann, bei der Bilanzpressekonferenz
Mitte April in Hamburg mit. Nach einer erfolgreichen Filialer6ffnung im italieni-
schen Bozen plane man in diesem Jahr mit weiteren Standbeinen in Meran und
Brixen (beide Italien), lieB der 76-Jahrige weiter wissen. Auch die Filialnetze in
Osterreich (35 Niederlassungen), der Schweiz (38 Niederlassungen) und Deutsch-
land (586 Niederlassungen) will Fielmann weiter ausbauen. Vorzugsweise wolle
man in Nordrhein-Westfahlen, Hessen, Baden-Wiirttemberg, Bayern und Rhein-
land-Pfalz wachsen. Als Ziel peilt Fielmann demnach fiir Deutschland 700 Nieder-

lassungen und einen Absatz von 7,5 Millionen Brillen an.

Einen konkreten Zeitpunkt zum Einstieg
in den Onlinehandel nannte der Firmen-
patriarch unterdessen nicht. ,,Erst wenn
man online Augen prifen und vermes-
sen kann, wenn Anpassungen und Zen-
trierungen online funktionieren, kommt
das fiir uns in Frage®, erklarte Fielmann
seine Haltung zum Thema. Auch dem
Mix aus Onlineverkauf und stationdrer
Beratung stand er ablehnend gegeniiber.

Fielmann steigerte
Umsatz und Gewinn

Im vergangenen Geschaftsjahr erwirt-
schaftete der Hamburger Filialist einen
Konzernumsatz in Hohe von 1,3 Mrd.
Euro (2014: 1,23 Mrd. Euro) und einen

Der Vorstandsvorsitzende der Fielmann AG, Gunther Fielmann, und

AuBenumsatz von 1,51 Mrd. Euro (2014:
1,43 Mrd. Euro). Der Gewinn vor Steuern
kletterte von 226 Mio. in 2014 auf 240,1
Mio. Euro in 2015. Der Jahresiiberschuss
betrug 170,5 Mio. Euro (2014: 162,8 Mio.
Euro). Fielmann gab im Berichtszeitraum
7,81 Millionen Brillen ab (2014: 7,59 Mil-
lionen Brillen).

In den ersten drei Monaten des laufen-
den Geschaftsjahres erteilten die frithen
Osterferien sowie ein fehlender Verkaufs-
tag dem Brillenmogul einen okonomi-
schen Dampfer. So betrug der AuSenum-
satz 372,1 Mio. Euro (2014: 373,3 Mio.
Euro), der Konzernumsatz sank auf 316,4
Mio. Euro (2014: 317,1 Mio. Euro) und
der Gewinn vor Steuern auf 54,1 Mio.
Euro (2014: 62,8 Mio. Euro). Die Zahl

Aubenumsatz 1.5 Mid €

1705 Mio €

Machsteverergebnis

Eigenkapilaherzinsung 33%

Ergebnis pro Aklie

Das Geschaftsjahr 2015.

157 €

der verkauften Brillen hielt sich bei 1,87
Millionen. Fiir das weitere Geschaftsjahr
jedoch zeigte sich der GroRfilialist zuver-
sichtlich, im zweiten Quartal wird es zwei
Verkaufstage mehr geben.

Nachfolge weiterhin offen

Zur Unternehmensnachfolge machte
Fielmann keine Angaben. Als heiller
Kandidat gilt nach wie vor sein 26-jahri-
ger Sohn Marc, der Anfang des Jahres in
den Vorstand berufen wurde. m

Judith Kern

Eckdaten Kenzern 1. Quartal 20156

Absalz

Audanumsalz

der Finanzvorstand Georg Alexander Zeiss nannten keinen konkreten

Zeitpunkt fiir den Einstieg ins Onlinegeschaft.

st 2014
1,87 Mig Baillan
372 Mio €

Varjahe

1,87 Mio Biillen
373 Mio €

_

Das erste Quartal des laufenden Geschaftsjahres.
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AKTUELL

Ein Jubilaum, das stolz macht!

Dieses ist die Juni-Ausgabe der DOZ,
der Deutschen Optikerzeitung. Her-
vorgegangen ist diese aus der SOZ, der
Siiddeutschen Optiker Zeitung. Damals
wie heute informiert(e) sie ihre Leser
Uber Aktuelles und Wissenswertes aus
der Brillen- und Kontaktlinsenoptik
sowie (liber berufspolitische Debat-
ten. Vor 70 Jahren, am 15. Juni 1946,
erschien die Fachzeitung erstmals,
damals wurde sie noch in Stuttgart
herausgegeben. Ein Anlass, auf die
erste Nummer im ersten Jahr-
gang, herausgegeben als ,,Siid-
deutsche Optikerzeitung — Die
Fachzeitschrift des Augenop-

tikers"” naher einzugehen.

Der Umfang dieser ersten Aus-

gabe betrug acht Seiten, gedruckt

auf braunlichem und faserigem Pa-
pier. In Zeiten des Rohstoffmangels, der
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vor 70 Jahren Realitit war, stand dem
damaligen Herausgeber, Rudolf GneuR,
nichts Anderes zur Verfiigung.

Gastautoren oder auch Chefredak-
teure nutzen das sogenannte Editorial
in aktuellen Fachzeitungen gerne fiir die
Ubermittlung persénlicher Anmerkun-
gen oder Gedanken. 1946 hiel dieses
schlicht ,,Zum Geleit".

Nach Aussage der verantwortlichen
Schriftleitung war der Hinweis auf das
Erscheinen dieser ersten Ausgabe einige
Zeit vorher publik geworden. Hier wird
auf die positive Resonanz zu diesem Be-
miihen, sowohl der Augenoptikerschaft
als auch der Industrie und des Handels
hingewiesen.

Gut Ding will Weile
haben

AuBerdem bat der Schriftfiihrer die ver-
antwortlichen Personen und die Leser
um etwas Geduld. Denn alles braucht
seine Zeit — so auch die Ablaufe in der
Redaktion. Es ging darum, Themen zu
finden und auszuwahlen, die die Leser
interessierten und vor allem in der Nach-
kriegssituation nah an der Berufspraxis
waren.



Die Klein-
anzeigen spiegeln
die Lebenssituation
vieler Menschen in
der Nachkriegszeit

wieder.

Eine kleine Rubrik mit
Kleinanzeigen diente eher
als Tauschborse, in der
sich manch einer von Be-
sitztimern, wie Schmuck,
Fahrrad oder auch Schreib-
maschine, trennen wollte, um die
fir die Auslibung seines Berufs und
die Maoglichkeit, brauchbare Sehhilfen
herzustellen, erforderlichen Dinge zu er-
werben.

So waren hier auch Kleinanzeigen zu
lesen wie ,Meniskenglaser zu tauschen
gegen Gestelle jeder Art“; ,Suche 1 Paar
Neophangldser -1,0 sph. 75%, biete
1 Paar Zeiss Umbral®; ,,Biete Prismenglas
6x30, suche Glasbohrmaschine®. Alles
war moglich, die Not war groR.

Die Bereitschaft eines Augenarztes,
dem Direktor der Augenklinik Stuttgart,
Dr. Paul Haupt, sich als Mitarbeiter eines
augenoptischen Fachorgans zur Zusam- »
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