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The Customer Magazine.

A new title, a modern editorial concept, a wide 
range of aesthetic, cultural and lifestyle subjects, 
refined by a contemporary layout considering altered 
reading and information behaviour of end consumers, 
this unique special interest magazine is extremely well 
received in the optics sector. In accordance with the subtitle, 
passion for eyewear: A content range generated from passion for 
glasses as fashion items and designer artifacts. Exciting. Vibrant. Multi-faceted. 
Entertaining. Our leitmotif: Surprise me! Every subject is prepared by a team com-
mitted to high editorial and visual standards.

Sublime eyewear stands for high-quality journalism, a 360 degree information and 
inspiration in a mix of topics and styles covering fashion, design, interviews with 
optics personalities and creative minds, showcasing trends from fashion runways 
and accessories. Each issue presents a main topic, fascinating reports and profiles of 
fashion brands or independent eyewear brands. We look over designers´ shoulders, 
report on aesthetic design concepts as well as on cosmopolitan lifestyle, beauty and 
styling or cultural events.

Authentic. Surprising. Emotional. A modern customer magazine, sublime eyewear 
reaches its core readers through opticians and is a source of information and gui-
deline for anyone looking for offbeat eyewear.

Sublime´s online presence www.sublime-eyewear.com shows all print magazine 
topics plus additional news from the world of eyewear to complete the offer together 
with social media channels.
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Contact:
Angela Mrositzki 
Phone DE: +49 179 2058297 
Phone IT: +39 347 1126088 
E-Mail: angela.mrositzki@gmail.com

Cosmos eyewear! The protagonists: People, companies, brands, products –  
a universe full of stories to be passionately explored by sublime eyewear editor-in-
chief Angela Mrositzki. Aesthetics, design, culture, art and creativity in all aspects 
of eyewear are her favourite topics.

In more than thirty years, this led to a a deep knowledge of the industry and personal 
contacts to numerous people who have shaped eyewear over the past three decades. 
The idea and concept for sublime eyewear, which sets new standards as a customer 
magazine, was born from this expertise.

The wide horizons of her domicile in the Italian Marche region and frequent travels 
around the globe broaden her view on exciting topics together with her own cultural 
and artistic ambitions accompanying and enrichening her journalistic work. 

Editor-in-chief and art director 
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Ad formats  (rates plus VAT)

Formats 
width x height in mm + 3 mm bleed on outer edges

Rates

Front page + back cover
 

PASSION  FOR  EYEWEAR

 
230 x 298 on request

1/1 page
  

230 x 298 5,914.– €
6,321.– € 2nd cover page            

1/2 page landscape / 
portrait    

230 x 148 / 115 x 298 2,956.– €

Preise

PR advertisements: 1/1 page, 230 mm x 298 mm,  
1 to 2 illustrations + text max. 1,200 characters incl. spaces

2,583.– €

PR advertisements (rates plus VAT)

Special formats such as inserts, cover flap etc. on request

Preise

Front page of fashion & eyewear section, 230 mm x 298 mm 
editorial page without logo + 300 characters text 4,770.–€

Publication sublime eyewear

Edition 1-2024   01 April 2024

Edition 2-2024 01 November 2024
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The combo: Title, back cover, exclusive story.

Exciting topics from the world of eyewear and beyond. Profoundly researched and written articles. The 
customer magazine sublime eyewear stands for this claim. A novelty in the DACH market, it provides the 
strong presence of brands, collections and products. A magazine that transports content. A magazine 
that tells stories and produces content and design which wins readers over emotionally – starting with 
the cover to the cover story up until the back cover. 
We’d love to inform you about a combination offer as an inspiring option for the storytelling of your 
company, your brands and products.

Rate

Front page + back cover   230 x 298 mm upon request
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2 sublime eyewear

FASHION BRANDWORLD

Frühjahr/Sommer 2023 
ISSN 2747-545X

eyewear

#  Aesthetic cover  
 design
#  Attractive  
 visualization
#  appealing haptics
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WOMEN’S
Sie lieben die Unabhängigkeit, sind selbstbewusst und 
erfolgreich im Beruf. Ihre besondere weibliche Aura ist 
Ausdruck ihrer Persönlichkeit – auch bei der Wahl der 
Wunschbrille. Titanflex Women präsentiert als neue 
Kollektion stilvolle Fassungen und Sonnenbrillen für 
charakterstarke Frauen.

Autorin: Angela Mrositzki
Fotos: Eschenbach Eyewear

NACHHALTIGE ZUKUNFTFEMALE EYEWEAR

CHARISMA

12 sublime eyewear

FEMALE EYEWEAR

Stilsicher und überzeugend im Tragekomfort: Fassungen und Son-
nenbrillen aus Memory-Metall sind um ein Vielfaches flexibler als 

herkömmlicher Federstahl und bis zu einem Drittel leichter.
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Weibliche Individualität und Identität soll 
fortan auch das Brillendesign widerspiegeln. 
Mit der Linie Titanflex Women bringen die 
Nürnberger das Äquivalent zur Herrenkol-
lektion heraus. Denn: Die über viele Jahre als 

„die Brille für Männer“ angebotene Her-
renlinie gilt als eine vornehmlich technisch 
ausgerichtete Kollektion, die eher der männli-
chen Ästhetik als dem Stilempfinden der Frau 
entspricht. Ganz anders die mal fließenden, 
mal abgerundeten weichen, auch dominan-
ten Rahmenformen, mit denen der deutsche 
Brillenhersteller nun bei den Damen punkten 
möchte. Mit der Einführung des Marken- 
slogans „designed for comfort“ wurde schon 
2020 ein modischer Paradigmenwechsel 
eingeleitet: Design und Komfort – genau 
genommen der außergewöhnliche Trage-
komfort jeder Fassung – seien wesentliche 
Eigenschaften der Titanflex-Modelle, die so-
wohl Brillenträger als auch Brillenträgerinnen 
zu schätzen wissen, betonen die Nürnberger. 

„Designed for comfort" stünde nicht für Maskulinität oder maskuline Pro-
dukte, sondern für eine genderneutrale Designqualität der Brillen, für die 
in den vergangenen Jahren Titanflex-Modelle mehrfach mit prestigeträch-
tigen internationalen Designpreisen wie dem Red Dot und dem German 
Design Award ausgezeichnet wurden. Technische Besonderheiten und 
zeitlose Formen in großer Bandbreite von sportiven Modellen bis hin zu 
Klassikern bei Korrektions- und Sonnenbrillen überzeugten ein ums andere 
Mal die Juroren der Designwettbewerbe.

Frauen und ihre Brille: Das sei, da ist sich Annette Kluger sicher, eine 
sehr innige Beziehung. Mit einer Brille gut aussehen, Stil und Persönlich-
keit zeigen – auf dieses Bedürfnis gibt die neue Damenlinie eine zeitge-
mäße Antwort. Die Formen sind markant, modern, die Brillen zum einen 
ausdrucksstarke Statements, zum anderen zeitlose Basics, Fassungen mit 
Understatement. Dem Gesicht schmeichelnde Silhouetten und Farben 
ohne ostentative Dekoration, die den Geschmack vieler Frauen treffen, die 
ein cleanes, schnörkelloses Design bevorzugen – mit dem Tragekomfort als 
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Plus on top. Denn der, betonen die Nürn-
berger, sorge für das ultimative Wohlgefühl! 
Titanflex-Fassungen seien so konstruiert, dass 
sie der Gesichtsphysiognomie unkompliziert 
und perfekt angepasst werden können. „Sie 
sitzen wie ein elegantes Business-Outfit im 
Berufsalltag, tragen sich aber so bequem wie 
die Lieblingshose am Abend auf der Couch. 
Ein wenig vergleichbar wie eine Jeans mit 
Stretch-Anteil, die sich der individuellen Kör-
perform optimal anpasst. Unabhängig davon, 
ob es sich um Männer, Frauen- oder Kinder-
modelle handelt, machen Titanflex-Fassun-
gen einfach alles mit, was andere Brillen ei-
nem sonst eher übelnehmen“, beschreibt der 
verantwortliche Produktmanager Andreas 
Pollinger den Tragekomfort.

Seit Januar ist die neue Kollektion in 
augenoptischen Fachgeschäften erhältlich. 
Während für die Herrenkollektion coole 
Männertypen als Testimonials werben – in 
früheren Kampagnen auch bekannte VIPs 
wie der Schauspieler Jürgen Prochnow, der 
kanadische Rocksänger Bryan Adams, der 
deutsche Vizeweltmeister und Welttorhüter 
Oliver Kahn und Erfolgstrainer Jürgen Klopp – 
entfalten nun charismatische authentische 
Frauencharaktere ihre weibliche Strahlkraft 

gepaart mit einem Touch kultivierter Sinnlichkeit. Die Botschaft: Eine Brille 
ist auch ein Objekt der Begehrlichkeit! Vor al-
lem aber gehört sie zum perfekten Outfit der 
erfolgreichen Geschäftsfrau. Als Brillenträge-
rin kann es ihr nicht egal sein, wie ihr Äußeres 
wahrgenommen wird. Das Fassungsdesign 
spiegele ihr positives und selbstbewusstes 
Auftreten wieder, ihr Verlangen nach Kom-
fort, Stil und Qualität, ist die Meinung der 
Marketingstrateginnen und -strategen des 
Brillenherstellers. Alle Pluspunkte zusam-
mengenommen treffe die Kollektion genau 
den Nerv der weiblichen Zielgruppe, den an-
spruchsvollen Typus Frau, so Annette Kluger. 

„Titanflex Women ist unser Beitrag zur Gleich-
stellung der Geschlechter in der Eyewear."

Femme fatale: Auch die neuen Sonnenbrillen punkten 
mit einem femininen und coolen Design, der perfekten 

Passform und höchstem Tragekomfort.

Geballte Frauen-Power: Annette Kluger, Marketingleiterin 
der Eschenbach Eyewear, verkörpert selbst den modernen 
Typus Frau, an den sich die neue Damenlinie richtet.
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FEMALE EYEWEAR

Die Zukunft wird weiblich! Vom „Female Shift“ 
sprach schon vor gut einem Jahrzehnt das in Deutsch-
land für seine Vorhersagen von Trends und Metatrends 
bekannte Zukunftstinstitut. Die tradierten sozialen 
Rollen von Männern und Frauen würden immer weiter 
an Bedeutung verlieren, so dessen Prophezeiung. Star-
ke Frauen in Führungspositionen in der Gesellschaft, 
der Politik und in der Kultur, in den Vorstandsetagen 
von Unternehmen oder als Top-Managerinnen, die 
entscheidenden Einfluss auf die Wirtschaft nehmen, 
sind längst keine Seltenheit mehr. Für Annette Kluger, 
Marketingleiterin der Eschenbach Eyewear, verkörpern 
sie den fortschrittlichen Typus Frau, an den sich die 
neue Kollektion Titanflex Women des in Nürnberg 
beheimaten Brillenherstellers 
richtet: „Es sind Brillenträgerinnen, 
die keine Fashion-Victims und nicht 

ausgesprochen affin für Modelabel sind. Für die ihre 
gesellschaftliche Position, ihr Beitrag zu Ökonomie 
und Ökologie im Vordergrund stehen. Die von ihrer 
Brille erwarten, dass sie sowohl ihre Persönlichkeit als 
auch ihre intellektuelle Kompetenz betont.“ Frauen, 
klug, mutig, erfolgreich. Wie Marietta Slomka, Grim-
me-Preisträgerin und Buchautorin, bekannt als Mode-
ratorin der ZDF-Nachrichtensendung „Heute Journal“. 
Wie die Journalistin und Fernsehmoderatorin Anne 
Will, Gastgeberin des Sonntagabend-Talks im Ersten, 
deren Gesprächsrunden über aktuelle gesellschaftspo-
litische Fragen Millionen Menschen verfolgen. Auch 
Judith Rakers hat als Journalistin und Fernsehmo-
deratorin eine Bilderbuchkarriere hingelegt. In der 
von Männern dominierten Modebranche wurde die 
italienische Modedesignerin Maria Grazia Chiuri als 
erste Frau zur künstlerischen Leiterin der berühmten 
Pariser Maison Christian Dior berufen. „Slomka, Will, 
Rakers und Chiuri personifizieren für mich das Ideal 
der selbstbewussten, selbstbestimmten Frau“, so Annet-
te Kluger. Die neue facettenreiche Kollektion spreche 
aber alle Frauen an, für die ein anspruchsvolles Outfit, 

Weiblicher Zeitgeist: Oversized-Fassungen und Sonnenbrillen von 
elegant bis supercool und trendy sind die Highlights der neuen Kol-

lektion, die auch Modelle in Small oder Medium anbietet.
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ein modisches „Look und Feel“, zu 
ihrem persönlichen Stil gehöre, 
präzisiert Kluger.

Mit der Emanzipation und der 
fortschreitenden Gleichstellung der 
Frau im 21. Jahrhundert emanzi-
pierte sich auch die Mode, befreite 
sich von starren Geschlechterrollen. 
Frauen, die als Unternehmerin-
nen Karriere machen oder in der 
Industrie Führungspositionen be-
kleiden, zeigen sich heute modisch 
unabhängig und selbstbewusst: Ob 
Hosenanzüge, Kostüme, Röcke oder 
Kleider – beim femininen  
Business-Outfit ist erlaubt, was 
gefällt. Mode und Accessoires seien 
für jede Frau ein Mittel, ihr Bild 
und ihren Auftritt in der Öffent-
lichkeit, im Geschäftsleben zu 
perfektionieren, ist Klugers Über-
zeugung. Eine stilvoll gekleidete 
Geschäftsfrau dominiert denn auch 
die Motive in der Kommunikati-
onskampagne zur Einführung der 
Brillenmarke Titanflex Women. 

„Mit ihrer Persönlichkeit und Power 
ließ unser weibliches Modell ihre 
männlichen Partner auf dem Set 
spüren, wo es lang geht“, schmun-
zelt Kluger, die das Fotoshooting 
begleitete. Frauen gingen mutig 
ihren eigenen Weg, führten ein 
selbstbestimmtes  Leben, schöpf-
ten ihre Ressourcen und Gestal-
tungsspielräume aus. „Sie bringen 
weibliche Kreativität in Politik, Kultur und Wirtschaft, sind gesellschaftlich 
engagiert und gut vernetzt. Sie sind weltoffen und zeichnen sich durch ei-
nen facettenreichen Blick auf die Realität aus. Dabei bleiben sie fokussiert 
auf ihre Ziele, ohne sich persönlich profilieren zu wollen.“ Weibliche Kraft, 
Intuition, Kooperationsfähigkeit und Einfühlungsvermögen führten im 
Beruf und im Geschäftsleben zum Ziel. Dennoch, so Kluger, blieben immer 
noch viele Frauen weit unter ihren Möglichkeiten. „Selbstvertrauen und 
das Wissen um die eigenen Stärken sind entscheidende Faktoren für den 
beruflichen Erfolg.“ Gender Diversity, Inklusion und Gleichberechtigung 
würden von Unternehmen aber zunehmend ernst genommen und geför-
dert, so die Erfahrung der in Sachen Female Empowerment engagierten 
Marketingleiterin.

Vollendete Weiblichkeit: Ein cleanes, schnörkelloses Design, das ein persönliches 
Statement setzt, gehört zur DNA der Kollektion Titanflex Women.

# Variety of topics:  
 The cover story
# Focus on people,  
 brands, products
# Responsible  
 high-quality journalism

The sublime eyewear cover story. 

Aesthetic visualisation on the front 
page and back cover is completed by 
the cover story with its depth of cont-
ent. The spectrum covers a wide range 
of topics - from eyewear protagonists` 
portraits to corporate culture and a 
look at brand worlds. 
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The art shootings.

Sublime eyewear art shootings which 
showcase international eyewear design 
in an artistic visual language are the 
highlight of each edition. 

We cooperate with renowned photo-
graphers, who focus on a genuinely 
artistic visual language. The concept: 
Storytelling in pictures. This requires 
breaks, fascination, surprise. 

Specific feature: Our photo models are 
authentic, expressive characters, types, 
faces. Their individual expression and 
their charisma with eyewear set a special 
tone.

Publication: 
sublime eyewear edition 1 + 2-2024 / 
DOZ January + October edition 2024

Rate plus VAT

Art-Shooting Bundle Sublime Eyewear + DOZ, 
each 1/1 page 3,074.– €
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ART SHOOTING
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Ostuni. „Città Bianca“. Die blendend weiße Stadt Apuliens – 
erkoren zur außergewöhnlichen Bühne für Ballerinen und Ballerinos 
in einer poetisch-romantischen Performance. Dem Charme der Stadt 
erlegen, tanzen sie durch enge Gassen, über Treppen, auf Balkonen 
und interpretieren ausgewählte Neuheiten aus den Brillen- und 
Sonnenbrillen-Kollektionen der Saison Frühjahr/Sommer 2023. Ein 
Genuss fürs Auge, der selbst diskrete Zuschauer verzauberte.

WHITE DREAMS  

Backstage-Video und 
Sublime Eyewear Art Gallery  

„Tanz ist die verborgene 
Sprache der Seele.“ (Martha Graham)

Fotografi e: Carmen Mitrotta  l Art Direction + Videos: Angela Mrositzki
Ein besonderer Dank geht an die Tänzerinnen und Tänzer: Alessandro De Ceglia, 
Jonathan Enea Costa, Eleonora Faggiano, Youma Miceli, Serena Pellegrino, 
Mattia Politi

#  Artistic image language
# Renowned photo team
# Authentic faces

 Follow our backstage photos and videos  
     on DOZ and sublime eyewear websites  
         and social media platforms.
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88 sublime eyewear

BRILLEN-SHOOTING

Recyclingkunst, bizarre Skulpturen „en miniature“, 
feingliedrige Figuren und Fabelwesen, Hybride aus 
Fauna und Flora aus dem Atelier der italienischen 
Künstlerin Simona Foglia wurden zur Bühne für die 
Inszenierung von Brillenneuheiten in poetischen 
Bildkompositionen.

Fotografi n: Carmen Mitrotta | Art Direction: Angela Mrositzki 

MYSTIC 
WORLD

Modell „The Wave“ 
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Frühlingshafte Träume. Grenzenlose Leichtigkeit verkörpert die minimalistische Randlosfassung „The Wave“. Die ultraleichte, weiche Wellenform der 
getönten Gläser sorgt für einen ebenso stilvollen wie lässigen Look, deren Multicolor-Verlaufseff ekt dem Design seinen besonderen Charakter verleiht. 

Stylisches Statement für modebewusste, kosmopolitische Frauen ist die zeitlose TMA LaLigne. Farbige Finesse: Verschiedenfarbige Akzentringe 
konturieren die Form der Augen und Augenbrauen und geben dem Gesicht einen frischen Ausdruck. Für Damen, die es lieben, ihren Eyeliner nicht mehr 

klassisch am Augenlid aufzutragen, sondern darüber. www.silhouette.com

SILHOUETTE

Modell TMA LaLigne 

Modell „The Wave“ 

The product shootings. 

Aesthetic product shootings in sublime 
eyewear bring the brand and product 
world closer to end consumers. Our 
product shootings present innovative 
eyewear design and the enormous range 
of shapes and colours in the collections 
with a sensitive eye for detail – artistically 
high-end and attractively directed. New 
frames are professionally staged in the 
best light driven by constantly changing, 
surprising ideas, exciting illuminations 
and interesting perspectives.

Publication: 
sublime eyewear edition 1 + 2-2024

   Rate plus VAT

1/1 page incl. 2-3 product images 1,325.– €

# Zoom on new frames
# Proximity to brand and  
 product world
# An eye for details

    Follow our product shooting on  
        DOZ and sublime eyewear websites  
            and social media platforms 
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sublime eyewear online – www.sublime-eyewear.com 

All sublime eyewear contents are 
published in the print magazine and 
on the website www.sublime-eyewear.
com at the same time. Thus, your target 
group can be reached digitally.

A dynamic slider with its first motif 
linked to the cover story for at least 30 
days after publishing is a highlight on 
the entry page. The shootings, including 
backstage material, are presented in an 
eye-catching way at a separate menu 
item. The website is visually based on 
the magazine layout: large-format 
images, elegant fonts and space for 
white surface reflect the modern and 
also timeless design. Clear structures and 
mobile optimization ensure readability 
and make the website particularly user-
friendly. Sublime eyewear online also 
reports regularly on collection and 
campaign news from selected frame 
manufacturers.

#  Attention-grabbing   
 online presence
# Optimized for  
 mobile devices
# High recognition value
# Cover story & shootings  
 prominently placed
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Print run:  12.000
Frequency:  Biannual (April, October):

Publisher information:
DOZ-Verlag Optische Fachveröffentlichung GmbH 
Postfach 12 02 01, D- 69065 Heidelberg 
Luisenstraße 14 (Marienhaus), D- 69115 Heidelberg 
Phone: +49 6221/905170 | Fax: +49 6221/905171 
Internet: www.doz-verlag.de | E-Mail: doz@doz-verlag.de

Subscripion rates:
single copy:  6,90 €
from 25 copies:  2,67 € p. p.
from 50 copies:  2,40 € p. St.
from 100 copies - on request
All prices exclude postage and packaging costs.
You can find our General Terms and Conditions at www.doz-verlag.de /AG.

Contact:

Editor-in-Chief/Art Direction/Shootings
Angela Mrositzki
Phone DE: +49 179 2058297 
Phone IT: +39 347 1126088 
E-Mail: angela.mrositzki@gmail.com

Advertisements:

Kerstin Fischer
Phone: +49 6221 905173 
E-Mail: fischer@doz-verlag.de 

Kyra Schiffke 
Phone: +49 6221 90517282 
E-Mail: schiffke@doz-verlag.de

Cover: istockphoto.com/Gianluca68
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